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Digitalna promocija K S

pametnih sela
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O PLATFORMI

Facebook/Instagram stranica kao platforma

na kojoj bi se promovirala rurualna poduzecéa
u Hrvatskoj i proizvodi sela na novi, originalni
i moderni nacin, te kroz lijepe ljudske price.

CILJ:

* za cilj ima staviti mikro poduzeéa van
urbanih podrucja u sredista zbivanja

* povecati doseg i vidljivost
* poboljsati poslovanje
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KORACI U STVARANJU
PLATFORME -

OKUPLJANJE STRATEGIJA | CILJEVI EDUKACIJA PROVEDBA PROJEKTA
svih potencijalnih
sudionika projekta (mreza)



STRUKTURA FACEBOOKI|
INSTAGRAM KORISNIKA 2020.
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Na kojoj je drustvenoj
mrezi vasa publika ?




PREDSTAVLJANJE MLADIH

PODUZETNIKA, NJIHOVE PRICE
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* poslovanja

* talenti

* prica

* zanimljivosti

* kako do njih (dostava, dolasci)



PROIZVODI SELA, SPECIFIENOSTI, .

LOKACIJE, SAVJETI

* promocija specificnih proizvoda ruralnih
sredina - sir, med, vino...

* zanimljivosti o proizvodima i zasto je poseban
* naglasak na organski uzgoj

* savjeti gdje pronadi najkvalitetniji proizvod

* kako prepoznati dobar proizvod
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PROJEKTI

* promocija svih malih sajmova, radionica,
dogadanja u ruralnim sredinama

* organizacija samih dogadanja koja mogu

pomocdi malim proizvodacima u razvoju posla:

> digitalne radionice
> marketing radionice
> EU FONDOVI radionica




* MAIL kao dio marketing strategije

* mjesecna ili tjedna razina sa svim novostima
koje mogu zanimati ljude unutar ruralnih
sredina, ali i one van nje

* sadrzaj: ponude, akcije, dogadanja, kuponi
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WEBSHOP/E COMMERCE/

APLIKACUJA

* razvoj web shopa sa proizvodima ruralnih sredina
* razvoj e commerce smartphone aplikacije

* povezivanje ljudi iz urbanih sredina s proizvodima
ruralnih sredina

Versatile Cobbage  Australion Avocado
It bolonces your sugar Inportant for your haolth
*kok EEE R

Natural Green Bell
Pepper benefit

Organice Pomegranate
Graden




PRIJEDLOZI LOKACIJA | OTKRIVANJA
TAJNIH LOKACIJA NA KOJIMA BI

SE MOGAO RAZVITI EVENT BIZNIS
(VJENCANUJA, EVENT], PROMOCIJE) ‘
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* vjenCanja i eventi van gradova
* autentic¢ne lokacije
* promocija proizvoda




PREDSTAVLJANJE MJESTA KOJA
Bl BILA ZANIMLJIVA LUUDIMA
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KOJI DOLAZE IZ DRUGIH SREDINA
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PRIJEDLOZI O GASTRO PONUDI, LOKACIJE S
ODLICNIM INTERNETOM ZA DIGITALNE NOMADE...

* selo kao cool i zanimljiva destinacija
* gastro ture

* vinske ceste

 zanimljiv i drugaciji smjestaj



Hvala vam na paznji
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